esde lraycco

podemos ha-

blar del sector

del marketing

directo en el
que desarrollamos nuestra
actividad. Hablamos del bu-
zoneo, un medio que el ano
pasado supuso una inversion
por parte de los anunciantes
espafioles de mas de 758 mi-
Hones de euros. Sector en
una posicion de claro creci-
miento.

Las cuatro cuestiones so-
bre los que centramos nues-
tra reflexion son:

Independencia de las
centrales en cuestiones pre-
supuestarias. El afio 2003 ha
sido dificil {a nuestro modo
de wver) para aquellas
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econdmico importante, nos
encontrdbamos con que en
las casas madre de esas
cormparias tenian que tomar
decisiones condicionados
por las economias de paises
como [os antes menciona-
dos, en franca recesion eco-
nomica. De manera que la
estrategia global de la com-
pafiia era contemporizar en
lo que a inversiones se refiere
e intentar recortar el aparta-
do gastos, sin dejar de utili-
zar los medios que hasta
ahora se hacian servir. Es de-
cir, nos hemos encontrado
con grandes companias que
s han visto en l1a obligacion
de recortar presupuestos y en
lo referente a la distribucion
de publicidad esto se ha visto

en funcion a la marcha de su
mercado local v aplicar las ac-
ciones que mas le compen-
sen a él. Lo que funciona en
Hannowver puede no funcio-
nar en Valencia, v viceversa.
Centralizacion de pro-
veedores. Desde los comien-
z0s del buzoneo, a final de
los 60, las comparias y usua-
rias del medio han ido reco-
rriendo un largo v duro ca.
mino para alcanzar la
profesionalidad maxima en
este sector. El futuro se pre-
senta poco halagiiefio para
pequefias empresas, en oca-
siones carentes de una in-
fraestructura minima, que
sOlo ofrecen soluciones loca-
les v sin valor afadido algu-
no. Con la liberalizacion

nuevos valores afiadidos v
ofreciendo al cliente un
enorme ahorro ¢n tiempo v
sobretodo en costes; a mayor
VOILIMET, MENOT Precio.

Unificacion en las en-
tregas. Nuestro pais ha de se-
guir irremisiblemente los pa-
0% qué va han dado
mercados mas avanzados
que el nuestro en distribu-
cion publicitaria, como el
holandés, el sueco o, incluso,
el australiano.

Se trata de que el medio
en un futuro proximo au-
mente su eficacia. Para ello
debemaos huir de la masifica-
cidn que podemos encontrar
hoy dia, donde hay buzones
que pueden llegar a recibir
hasta seis impactos diferen-
tes por dia, con lo que ello
supone de molestias al con-
sumidor final, lamadas al in-
terfono, distribuidores en-
trando y saliendo, blogueo
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